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1. Inledning

Denna policy géller Sollentuna kommuns, inklusive kommunens heldgda bolag,
sponsringssamarbeten med externa aktdrer, sésom exempelvis foretag eller organisationer.
Sollentuna kommun, inklusive kommunens heldgda bolag, ska f6lja de regler for sponsring, som
foljer av denna policy.

Kommunens ndmnder och de kommunala bolagens styrelser kan anta anvisningar for sérskilda
verksamheter som kompletterar denna policy.

Innehéllet i denna policy utgér fran tillimplig lagstiftning; regeringsformen, kommunallagen,
lagen om offentlig upphandling samt marknadsforingslagen.

Detta dokument ses 6ver och uppdateras varje mandatperiod for att sdkerstilla aktuell
tillimpning och god praxis,

2. Syfte med sponsring

Sollentuna kommun har hoga ambitioner. Kommunens vision &r att vara Sveriges mest attraktiva
kommun. Visionen, tillsammans med varuméirkesmalet om att Sollentuna ska vara en kommun
mitt i mdjligheterna, innebér att kommunens verksamheter behdver ha hog kvalitet, men ocksa
att platsen Sollentuna har en dragningskraft. Sollentuna ska vara en attraktiv plats att uppleva for
invanare, medarbetare, foretagare, besokare och foreningsliv. Dartill behdver bilden av
Sollentuna vara positiv och tilltalande.

I syfte att stirka en positiv bild av Sollentuna och kommunens varumérke finns anledning for
kommunen att samverka med andra aktorer. Det kan ske pa flera olika sétt. Ett sddant 4r genom
sponsring, i vilket en sponsor gér in och stottar till exempel en verksamhet eller aktivitet, i utbyte
mot nagon form av motprestation.

Sponsringen ska ligga i linje med kommunens vision och mal, frimja kommunens verksamhet
samt bidra till att stdrka Sollentuna kommuns varumérke som arbetsgivare och dka
attraktionskraften for invanare, besokare och néringsliv. Sponsring ska betraktas som ett
komplement till finansiering av kommunal verksamhet genom skattemedel, avgifter och andra
intékter.

Syftet med denna policy ar att sékerstélla att alla sponsringssamarbeten sker pa affairsméssiga
grunder, har lokal forankring och en klar koppling till kommunens vision, varuméarke och
Overgripande mal.
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3. Definition av sponsring

Sponsring ér ett samarbete pa affdrsméssiga grunder till dmsesidig nytta for tvé eller flera parter.
Sponsorn ger vanligen kontanta medel, men det kan ocksé handla om varor eller tjanster av olika
slag.

Den som sponsrar tillhandahéller ndgon form av motprestation, vanligtvis i form av rétten att
exponera sitt foretagsnamn eller varumaérke. Vid en sddan exponering bor det inte finnas uppgift
om vilka tjdnster eller produkter sponsorn tillhandahaller, eftersom det da &r en frdga om
kommersiell marknadsforing.

Finns inga krav pa motprestation handlar det inte om sponsring, utan om exempelvis ett bidrag,
en géva eller en donation. Saddana transaktioner omfattas inte av denna policy.

4. Sponsring i relation till samverkan

Kommunen samarbetar och samverkar ofta med andra aktorer for att 16sa olika
samhéllsutmaningar eller for att skapa béttre resultat och 6kad effektivitet i verksamheten. Sadan
samverkan kan yttra sig i form av till exempel gemensamma projekt eller andra typer av
aktiviteter.

Nar alla ingéende parter i en samverkan bidrar administrativt och med budgetmedel till den
gemensamma insatsen — och nir nagon part inte tilldelas medel i utbyte mot en uttalad
motprestation, som avser annat 4n engagemang i den gemensamma insatsen — handlar det inte
om sponsring.

Inte heller nér Sollentuna kommun ingér i idéburet offentligt partnerskap (IOP) dr att betrakta
som sponsring. IOP ir en samverkansform dir den idéburna sektorn, i samverkan med det
offentliga, kan bidra med sirskild kompetens kring en angeldgen samhéllsfraga. Det ar séledes
inte ett upplagg dér en organisation sponsrar kommunen i utbyte mot att till exempel fa sitt
varumérke exponerat.

5. Allmanna krav

Vid provning av om sponsorstdd ska lamnas eller mottas av kommunkoncernen, ska foljande
principer och réittsliga ramar beaktas:

Kommunen ska i all sin verksamhet iaktta likstéllighetsprincipen, objektivitetsprincipen och
saklighet, i enlighet med kommunallagen och regeringsformen. Allménheten och kommunens
medarbetare ska kunna kidnna fortroende for att verksamheten bedrivs korrekt, med integritet,
réttssdkerhet och 6ppenhet — oavsett om kommunen &r sponsor eller mottagare av sponsring.
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For verksamheter ddr myndighetsutovning forekommer gentemot enskilda, dr kraven pé
objektivitet och opartiskhet sédrskilt starka. I sddana verksamheter géller restriktivitet betrdffande
ingdende av sponsringsavtal.

Sponsringssamarbeten ska uppfylla foljande kriterier:

e Vara forenliga med kommunens styrdokument, uppdrag och lagstadgade befogenheter.
¢ Inte ge sponsorn inflytande 6ver kommunala beslut eller verksamhetens innehall.

e Vara forenliga med lagen om offentlig upphandling (LOU). Sponsringsavtal ska inte
anvéndas for att kringga upphandlingsplikt.

e Det ska finnas balans mellan sponsorbidrag och motprestation, sa att sponsringen inte
framstér som ett otillatet stod till enskild naringsidkare.

e Sponsring far inte ge exklusiv rétt for en sponsor att leverera varor eller tjanster till
kommunen.

e Sponsringen ska gynna verksamheter inom Sollentuna kommun och ha en tydlig lokal
koppling.

e Sponsrade aktiviteter eller lokaler ska vara tillgéngliga for allménheten.

¢ Exponering av sponsorn ska tydligt anges som en sponsorinsats och inte dominera eller
styra over kommunens egna budskap.

e Sponsorns logotyp eller varumérke far inte forvixlas med kommunens symboler.
Sponsring bor dartill i méjligaste man framja hallbarhet, social inkludering och mangfald.

Innan ett sponsorsamarbete inleds ska en etisk och ekonomisk bedomning av foretagets eller
organisationens lamplighet goras. Intressekonflikter fér inte forekomma. Verksamheten ska
drivas seriost och ansvarfullt, i enlighet med lag och god marknadsforingssed, samt inte vara
skuldsatt. Sponsorstdd far inte tas emot fran, eller ges till, politiska eller religiosa organisationer.

6. Sponsring i form av forsaljning av
anlaggningars namn

Sollentuna kommun kan i vissa fall tillata sponsring i form av namnréttigheter for kommunala
anldggningar och fastigheter, sdsom idrottsplatser och idrottshallar. Syftet ar att skapa
mojligheter till extern finansiering som stirker verksamheten utan att kompromissa med
kommunens vérdegrund eller allménhetens fortroende.

Forsdljning av namnréttigheter ska ske med stor omsorg och folja dessa principer:



Sponsringspolicy fér Sollentuna kommun 6 (6)

S

Sollentuna

¢ Godkinnande: Kommunen ska godkdnna sponsor, anldggningens namn samt utférande
och placering av skyltar och liknande.

e Virdegrund och lamplighet: Sponsorer ska representera varden som ar forenliga med
kommunens uppdrag och styrdokument.

e Oberoende och integritet: Krav pé inflytande eller medbestimmande fran externa
intressenter dver verksamhetens innehéll eller beslutsprocess pa grund av sponsring far
inte forekomma.

e Bevarande av lokal identitet: Vid namnbyte ska hénsyn tas till anldggningens
historiska eller kulturella betydelse.

e Tidsbegriansning: Namnréttigheter beviljas for en begransad tidsperiod, normalt mellan
fem och tio ar, med mojlighet till omforhandling eller uppségning.

¢ Kommunikation: Kommunen ansvarar for att tydligt kommunicera syftet med
namnbytet till allmédnheten och sékerstilla att processen ar 6ppen och begriplig.

7. Utvardering och uppfoljning

Ingéngna sponsringsavtal ska foljas upp for att utréna om de ger 6nskad effekt. En skriftlig
utvardering ska dokumentera hur sponsringen har paverkat kommunens verksamhet och
varumairke.
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